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] Formatos méviles

[] Standard [J In stream

[] Expandible [] Vertical Video Interstitial
[] Spin Cube [] In Content Video

[[] Reveal [] Video Interscroller

[] Interscroller [J 360 video

[] Interstitial [ sticky Video

|:| Pull Banner




] Banners Standard 3

SAMSUNG

er a0 Best-gratis®.

Do Best-sell

Entrega de activos Disponibilidad Métricas
Formatos Teléfonos * Impresiones Servidas
* JPG *iPhone, Smartphones, iPod e Clics
« PNG touch and feature phones. « Impresiones visibles (viewability)
. GIF *iPad, Android Tablet
* Animated GIF Ambiente
*Trackers * In-Browser, In-App

e 1x1 ortagsjava

Animacion

Mobile 320x50 px - 300x250 px Tablet 728x90 px - 468x60 px 300x250 px Max File Size:
50kb




] Spin Cube

Disponibilidad

~Ambiente:

* In-Browser (I0S Safari,
Android Browser,
FireFox, Chrome)

*Trackers

* 1x1 trackers

Mobile 300 x 300 px

Métricas

*Impresiones, clics y CTR.

*En caso de que quieran trackear las
impresiones por un 3er party,

necesitamos trackers 1x1 para poder
construir el cubo.

Low-res 320 x568 px

Material Creativo

Formatos:
* Archivos en .PSD

* Recomendamos agregar 6 creativos
diferentes en cada cara.

High-res 640x1136 px

Banners |

Initial Load: 150kb

un demoo
escanea el
codigo

- Max Load: 500kb



| RM Banners |

] RichMedia Reveal (= (=

ChMix i

LAGUNAS © e | MAKEVOURO0HB)

Disponibilidad Formato Creativo Métricas

Teléfonos * Archivos en formato Layered PSDs  .mpresiones, Clics, interactividad,

«iPhone, Android para cada diseno y orientacion. tiempo gastado en la unidad por el

Smartphone, iPod Touch °Imagines horizontales son altamente usuario, paginas vistas, clic de cada

Ambiente: recomendadas. accion, visibilidad del aviso.

* In-Browser 7

Componentes: -/ /

* Funcionalidades clic Here.

Trfxcjl-(ers:k Clic aqui para
trackers demoo

escanea el
codigo

Mobile INTRO: 320x150px COLLAPSADO:320x50 EXPANDIDO: 320x416

Inicial Load: 150kb - Max Load:
500kb




] RichMedia Interscroller

Disponibilidad

Teléfonos:

°I0S 7

Ambiente

* In-Browser solamente.

* Clic de funcionalidades
Here.

Trackers:

* 1x1 trackers

Creativo:

* Archivos en PSDs para cada diseno
y orientacion.

Métricas

*Impresiones, Clics, interactividad,
tiempo gastado en la unidad por el
usuario, paginas vistas, clic de cada
accion, visibilidad del aviso.

| RM Banners|

eesee BELL T

Clic aqui para
demoo
escaneael
codigo de
barra.

ADVERTISEMENT

N
Otofo en Telémundo,

LA HISTORIA DE
LA REINA DE:LA SALSA

E’! Agrégalo a
= -@ tu Calendarlo

YoufD L 4

Horizontal: Mobile 320x480 px Tablet 728x890 px ﬂ:l] Vertical:  Mobile 480x208 px Tablet 728x315 px




Clic aqui para

demoo

| RichMedia Interstitial Overlay

codigo de
barras

EVERY
LEGEND HAS

| A BEGINNING

Disponibilidad Creativo: Métricas 3
Teléfonos: * Archivos en PSDs para cada diseno «|mpresiones, Clics, interactividad,
*iPhone, Android y orientacion. tiempo gastado en la unidad por el
Smartphone, iPod * Fonts, colors y todo material usuario, paginas vistas, clic de cada
Touch. creativo posible en psd. accion, visibilidad del aviso.
Ambiente:
* In-Browser.
Funciones:
* Funcionalidades clic

Here
Trackers:

* 1x1 trackers

Vertical  Mobile 320x480 px - 300x250px [l:l] Horizontal  Mobile 568x320 — 300x250 Max peso: 500kb




| RM Banners |

oo

] RichMedia Expandable Banner

Disponibilidad Formato Creativos Métricas
Teléfonos: * Archivos en PSD con todo el *Impresiones, Clics, interactividad,
*IPhone, Android material creativo posible. tiempo gastado en la unidad por el
Smartphone, iPod touch *Iméagenes horizontales son usuario, paginas vistas, clic de cada
Ambiente: recomendadas. accion, visibilidad del aviso.
* In-browser, in-app * Para construir el ad unity
Trackers: con propositos de trackeo
« 1x1 trackers (site served) necesitariamos 1x1 trackers.

or javatags (3er party

served)
* Clic para

funcionalidades aqui

B Mobile: COLLAPSADO: 320x50 px EXPANDIDO: 320x416px Tablet: COLAPSADO: 728x90 px EXPANDIDO: 728x890px




Il RichMedia Slider

Disponibilidad
Teléfonos:
*iPhone, Android
Ambiente:
In-Browser

Clic aqui paraver
funcionalidades.

Formato Creativos Métricas

* Archivos en PSD con todo el
material creativo posible.

* Imagenes horizontales son
recomendadas.

* Para construir el ad unity
con propositos de trackeo
necesitariamos 1x1 trackers.

*Impresiones, Clics, interactividad,
tiempo gastado en la unidad por el
usuario, paginas vistas, clic de cada
accion, visibilidad del aviso.

*Aceptamos 3er party trackers en
ix1.

100% w—"

®eeee BELL T

Demo Slider

O .
N \zb UNA BUENA
DECISION

C) MARCALA
DIFERENCIA

Adsmovil

NOBILE ADVERTISING SOLUTIONS
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| RM Banner|

, Clic aqui para

demoo
escanea el
codigo de
barra

Mobile: COLLAPSADO: 320x50 px EXPANDIDO: 320x416px @ Tablet: COLLAPSADO: 728x90 px EXPANDIDO: 728x890px



] RichMedia Pull Banner

Disponibilidad
Teléfonos:
*iPhone, Android
Ambiente:
In-Browser

*3er party Served
*Clic aqui paraver
funcionalidades.

Formato Creativos

* Archivos en PSD con todo el

material creativo posible.

* Imagenes horizontales son

recomendadas.
* Para construir el ad unity

con propositos de trackeo
necesitariamos 1x1 trackers.

Métricas

*Impresiones, Clics, interactividad,
tiempo gastado en la unidad por el
usuario, paginas vistas, clic de cada
accion, visibilidad del aviso.

*Aceptamos 3er party trackers en ‘
1x1.

-

()

UNA BUENA
DECISION
) MARCA LA
DIFERENCIA

Compartir

dsmovil

3ILE ADVERTISING SOLUTIONS

Mobile: COLLAPSADO: 320x50 px EXPANDIDO: 320x416px

| RM Banner|

Clic aqui para
demoo
escaneael
codigo de
barra.

Tablet: COLLAPSADO 728x90 px EXPANDIDO: 728x890px




.l Funcionalidades de los RichMedia banners

@

Map

Photo

Wipeable

Dynamic

Social

Calendar

Swipey

360 view

Flippy

CountDown




Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

RichMedia Banner puedentenerfunciones de presentacion,localizacion, social sharing, juegos utilizados para agregar
interactividad a tus avisos. Se pueden combinar paracrear experienciasde juego similary estos componentes son funciones
autonomas que se pueden agregar a sus mensajes publicitarios para que sean mas dinamico.

o
° . °
M —
(7} | COUNTDOWN (| PuzzLE
Apresurate,queda poco.
para un buen desayuno
116:58
Desayunos
Hasta las 11:00 a.m.
Click aquifor demo. Click aquifor demo.
o I




Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

& | PAINTY | SWIPEY GALLERY

Recuerda:
tlenes el poder
de eleqir.

Clic agqui para demo.
Clic agqui para demo.

1B



Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

& | WIPEABLE

~2]| SOCIAL

-C:)E UNETE AL
#PARCHESMIRNOFF

Click here for demo. Click here for demo.




Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

% . N © Vi 5 N\
/ e \ H e \
BASKET || quiz
|
]
El componentede la cesta es Utilizar elcomponente de
. : iCuél es la épaca del aii ‘
un componente de juego : fovorits de ol ® concurso paraagregar un
interactivoque obtieneun : e cuestionariointeractivoo
u | " .
comportamiento de arrastrary - » " 03 una encuestaa una
. N L L
soltar elementos enla : ?”“ \ creatividad. Los resultados
pantalla. Esto permitecrear . Invierno | | de esta pruebase

muchos escenarios dejuego almacenany pueden

donde se crea unaexperiencia - informar a otras

atractivaparala marca. decisionescreativas.

Clic agui para demo. Clic agqui para demo.




Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

J DATA COLLECTION
. © FORM
ViKaloni

SIN COSTO

Microinjerto Capilar

COUPONS

sH

Nombre

Email

m@foods ‘ﬁi(eSma!t foods

Teléfono \

= Clic aqui para demo. #\ b ’§;
| —~
- J

In




Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

TAKE PHOTO

@ FLPPY

Resfrecaelmundo
con una selfie

Clic aqui para demo.

BLOOD LOST. LIFE FOUND

THE REVENANT

JANUARY §

Tomar Foto I Compartlrf ’

N |
- J
Clic aqui para demo.

I




.l Funcionalidades de los RichMedia banners

"(/"

VERSACE

O STACK

Stack es unainterfaz de
usuario tridimensional
interactivaque permite a
los usuarios navegare
interactuarcon losobjetos
agrupadosse presentan

como una pila detarjetas.
Clic aqui para demo.

expenmenta una Corona ecte verano.

Balancea tu movil de lado alado y @\ ]

]

Componentes
Richmedia

@ | GYRo

El componente Gyropermitea

los usuarios rotar elteléfono
para hacer girar un objetoen el
escenario. El componente Gyro
es perfecto paraanadir
elementos que losusuarios
pueden manipulary girar
mediantelarotacionde su
teléfono.

Clic aqui para demo.

1B



.l Funcionalidades de los RichMedia banners

@ | 360 VIEW

Viste 360" m

/\\ Volver a galerfa

Clic aqui para demo.

ESTAS MUY CERCA
- DEL SABOR DEL -

A NUEVO 2
FILETE BACON

Componentes
Richmedia

Clic aqui para demo.

1B




Componentes
Richmedia

.l Funcionalidades de los RichMedia banners

[> | INUNE vIDEO

ESTAS MUY CERCA [l @ NEARBY
- DEL SABOR DEL -

A NUEVO 2
FILETE BACON

7 f LEARN MORE
1733.48 km encontraras un Kokorico
BARRANQUILLA BUENAVISTA

UBICA LOS RESTAURANTES MAS CERCANOS |

D O aquipara domo.

Clic aqui para demo. I E




Componentes
Richmedia

.I Funcionalidades de los RichMedia banners

Programmatic/ Dynamic Creative

¢DEMASIADO TEMPRAN(

Alcanza tu audiencia a toda hora |

¢LISTO PARA ALMORZAR?

Alcanza tu audiencia a toda hora

Las senales principales son puntos de datos circunstanciales que se pueden utilizar
para personalizarla mensajeria, el disefioo el comportamiento de su creatividad.

Tiempo:
Ubicacion
| /\
El tiempo: k o, ‘\
Colocacion:

Click here for demo.
Plataforma: -




[ Video |

.l In Stream Video B

Mi Corazoén es Tuyo - Fernando le.

Pre/Mid/Post roll:
ernando le
Fc\)/rmatos: Video Métricas
ast tag *Length: 15 to 30 *Video impressions, clics, video
*Mp4 or .Mov seconds . . .
Vbald Encod H264 completion rate, viewability.
* Vpal . ing: H.
P ncoding -Video Quartiles (25%, 50%, 75%,
encoding 100%)
Disponibilidad * Aspect Ratio: 16:9 ’ .
« Mobile web (preferred) or 3:2 -P.od:emos soportar mas de un tracking
e
*In app * Bit rate: 5 MB max P
* Frame rate: 30fps
preferred l -
* Audio: AAC

D Vertical: Mobile 320x480 px [l:ﬂ Horizontal: - Mobile 568x320 Max file size: 5 MB




| Video |

Il Vertical Video Interstitial

Vertical Video Interstitial el bloque de anuncios aparece después de que carga la
pagina, y la reproduccion de video se iniciaautomaticamente tan pronto como los  mimer « » CLOSE/SKIP
activos iniciales se cargan. Juega fuera del contenido de video y sobre el contenido
editorial del sitio. Los usuarios hacen clic en un boton cerrar para cerrar el anuncio. El
tamano del video se define por la ventana graficay se presenta en una relacion de
aspecto mas o menos 09:16, dependiendo del estado de la aplicacion o sitio web en el
que se sirve el anuncio. Para los videos creados para adaptarse, el video se cambia el
tamano de modo que el borde mas largo se ajusta dentro de la ventana grafica.
Disponibilidad Video Metricas
 Mobile Web and in app * Length:15to 30seconds °* Video viewable impressions, video playtriggered, Video starts
« 0S: Android and iOS. «  Format: MP4 or MOV playing, Video completed, engagement, viewalbility, click actions.
*Solo aceptamos 1x1 «  Encoding: H.264 encoding ° Video Quartiles (25%, 50%, 75%, 100%)
trackers. (no tags) « Bitrate: 5 MB * Soportamos multiple tracking pixels.
¢ Frame rate: 30fps preferred R rAvE » BRAND LOGO
- Audio: AAC * Notas: '
«  Auto Play » contenido de video de pantalla completa de ritmo rapido y
+  Time Remaining pegadizo en orientacion vertical

«  Skip option * Formato diseiiado para llevar el contenido de video impactante, K @ j

puro para maéviles

* cargainstantanea

L _ . . Clic para para demo.
* Narracion de video ideal para la publicidad de marca

Responsive: El tamano del video se define por la ventana grafica y se presenta en una relacion de aspecto mas o menos 09:16.




1 In Content Video T

Nuestro “incontent video”

Formato Video Metricas
+Mp4, Vast, Vpaid or *Length: 15 to 30seconds  * Video Quartiles (25%,50%, 75%,100%)
Mov *Encoding: H.264 encoding * Viewability
*Size: 300x250 * Video impressions
« Bit rate: 5 MB * Video completion rate
*Frame rate: 30fps * CTR
preferred e Aceptamos multiples tracking pixels
* Audio: AAC l |
* Skip Option —~

| /
N —— >y
Clic aqui para demo.

@ Vvertical: Mobile 320x250 px D Horizontal: - Mobile 300x250 Max file size: 5 MB



| Video |
] Vertical Video Interscroller ' . \

00000 AT&T & 12:55 PM £ 56% MW

X http://sample.celtra.com/preview/70... C Hf

Metricas
Disponibilidad Video *Video impressions
« Ambi . Mobil *Length: 15 to 30 seconds
mbiente: Mobile «Format: MP4 or MOV e Video Quartiles (25%,50%, 75%, 100%)
Web : . . .

+05: Android and [0S - Encoding: H.264 encoding Multiple tracking pixels supported
- Aspect Ratio: 9:16 *Ad Impressions, Clicks, Engagements, time
(preferred) or 3:2 spend in the ad unit, viewability, click actions,

Trafficking
*Necesitamos 1x1
trackers para construir
el RM ad unit en
nuestra plataforma.

- Bit rate: 5 MB page views, benchmarks, measure rate.

* Frame rate: 30fps
preferred

* Audio: AAC

Click here for demo.

@ Responsive: The size of the video is defined by the viewport and presented in a roughly 9:16 aspect ratio.



] 360 Video = \

4 Back to Mail 5:46 PM b 42% WD

. erik.celtra.com (]
360 video:

Q4 2016
Disponible

Métricas
Vi
Disponibilidad ‘deo *Video impresiones
« Ambiente: Mobil *Length: 15 to 30 seconds i : THE NEW MIN
mbiente: Mobile «Format: MP4 or MOV e Video Quartiles (25%,50%, 75%,100%) TAP TO EXPLORE
Web and in app : . P .
- 0S. Android and 10S - Encoding: H.264 encoding Soportamos muiltiples pixeles.
- Aspect Ratio: 16:9 *Impresiones servidas, Clics, Engagements,
o (preferred) or 3:2 tiempo gastado en cada unidad, viewability,
Trafficking -Bit rate: 5 MB clic actions, paginas vistas, benchmarks, %

*Necesitamos 1x1 Medicion..
* Frame rate: 30fps

preferred
* Audio: AAC

trackers para construir
el RM ad unit en
nuestra plataforma.

THE NEW MINI CLUBMAN.

g TAP TO EXPLORE »

Clic aqui para demo.




1 video Sticky

Formatos

* File Format: Mp4,
Vast, Vpaid or .Mov

* Site served and/or
3er party served

Banner

Video

*Length: 15 to 30 seconds

* Encoding: H.264 encoding

* Ratio: 16:9 preferred
*Frame rate: 30 fps preferred
* Bit rate: 5 MB max

* Frame rate: 30fps preferred
* Audio: AAC / Mute

*Skip Option

*Time remaining

*Close bottom

Mobile 320x50 px

Metricas

¢ Video Quartiles (25%,50%, 75%,100%)
* Viewability

* Video impressions

* Video completion rate

e CTR

Aceptamos Multiples tracking pixels

Slider  Mobile 160x80 px

ee000 ATET T 12:31PM

adsmovil.com <

Adsmovil

Format: __Shdcr .

ADSMOVIL Formats
Demo Page

Welcome to the ADSMOVIL Formats Demo
Page! Here you will find live examples of various
ADSMOVIL ad formats available on mobile and
desktop.

CLOSE

In dapibus di
Vestibulum ¢
nisi tortor ver
sapien mi he
bibendum, s¢
dolor. Nulla fi
nec molestie
dictum mollis

} 8% mD

| Video |

- \

12:31PM 4 88% mm)

adsmovil.com (4

in. Inteqer commodo, risus ef vestibulum
< o m
~—— —_—

Float

Adsmoyvil

ADSMOVIL Formats
Demo Page

Welcome to the ADSMOVIL Formats Demo
Page! Here you will find live examples of various
mats available on mobile and

[E3)

ADSMOVIL ad

USAIN BOLT

Mobile 300x300 px




RichMedia
Reporte

] Reportes de Media

Nuestros Reportes de Media

INDUSTRY BENCHMARKS GENERAL BENCHMARKS

2464

v" Impresiones: EXPANSION RATE

v' Expansiones:
Slightly above automotive benchmark of 2.28%

v Compromisos:
v" Analisis comparativo:

4,968,745 1,018,387

12,478

FLOUSTO

INPRESSONS
6810977




RichMedia
Reporte

| Reporte de acciones

Nuestro reportes de acciones por creativo

NODUSTRY SENCHMARKS

A0 PAGE/ EVENT . cucks crR (FROM paGE
Start / Website opens : Open landing page 43,821 782% /
aoPace

0:05

Start 560,135 TIME ON UNIT

St/ englsh uni i Slightly above food & beverage benchmark of 4.65s
spanis 11,99

AD PAGE / EVENT cucks CTR (FROM PAGE) I .




Adsmovil

MOBILE ADVERTISING SOLUTIONS

adsmovil.com contacto@adsmovil.com @adsmovil



